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GARTENSTADTHAAN &

Amt fur Stadtplanung und Bauaufsicht

Gestaltungssatzung Innenstadt Haan

in der Fassung vom 28.09.2017
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Teil B: Werbeanlagen sowie
erganzende Auflagen im Rahmen
der Sondernutzungserlaubnis

Aufgrund des § 88 Absatz 1 der Bauordnung fiir das Land Nordrhein-Westfalen (BauO NRW) in der Fassung der
Bekanntmachung vom 15. Dezember 2016 (GV. NRW. Nr. 45 S. 1161 ff), in Verbindung mit § 7 Absatz 1 der
Gemeindeordnung flir das Land Nordrhein-Westfalen in der Fassung der Bekanntmachung vom 14. Juli 1994
(GV. NRW Seite 666), zuletzt geandert durch Artikel 1 des Gesetzes vom 15. November 2016 (GV. NRW. S.
966), hat der Rat der Stadt Haan in seiner Sitzungam __._ . diese Satzung beschlossen.

Haan,den __.

Dr. Bettina Warnecke
Bilrgermeisterin
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Praambel

Der besondere Charakter der Haaner Innenstadt zeichnet sich u. a. durch gestalterisch
zusammenhangende Gebadudeensembles aus, die ganze StraRenabschnitte pragen. Ortsbild
bestimmend ist hierbei vor allem die kleinteilige Gliederung von Gebauden und Fassaden,
was insbesondere auf die schmalen Parzellenbreiten und die hier zu findenden historischen
Baustile (bergischer Schieferstil, Historismus, Heimat-/Jugendstil) zurtickzuftihren ist.

Der Verlust der gestalterischen Ordnung wiirde damit zwangslaufig zur Beliebigkeit und
letztendlich zum Verlust der Identitat der Haaner Innenstadt fihren. Um dies zu vermeiden,
wird die nachfolgende Gestaltungssatzung erlassen.

Als Orientierung fir die Gestaltung von Werbeanlagen und die Gestaltung von Nutzungen
des offentlichen Raumes gelten insbesondere die noch bestehenden historischen Gebéude
aus der Zeit vor dem zweiten Weltkrieg. Die gro3mafstabliche Bebauung des Neuen
Marktes besitzt demgegeniber im Stadtbild eine Sonderstellung: Sie ist als Zeitzeugnis der
Nachkriegszeit zu werten und ansonsten fiur die kleinstadtisch gewachsene Struktur der
Innenstadt untypisch. Sie kann daher nicht als stadtgestalterischer Bezugspunkt fir die
Ubrige Innenstadt herangezogen werden.

Allgemeines

§ 1 Raumlicher Geltungsbereich
Der Geltungsbereich umfasst die folgenden Strafl3enziige bzw. Stral3enabschnitte:

Alsenstral3e (Nr. 1 und 2), Alter Kirchplatz, Alte Ley (nur Nr. 2 und 4), Am ldeck (nur Nr. 30),
Am Kuppershauschen (nur Nr. 22 und 26), Bahnhofstral3e (Nr. 16-88 und 17-87),
Bismarckstraf3e (Nr. 1-9 und 10-16), BleichstralRe, Breidenhofer Straf3e (Nr. 1-9 und 4-18),
Dieker Straf3e (Nr. 17 und 19, Nr. 57-105 und Nr. 60-106), Diekerhofstraf3e (Nr. 1-11 und 2-
12), Duppelstraf3e (Nr. 1a-15 und 2-10), Ellscheider StraRe (Nr. 1-31 und 8-30),
FriedhofstralRe (nur Nr. 4), Friedrichstral3e (Nr. 1-73 und 2-54), GoethestralRe (Nr. 1, 3, 9,
11), GrunstralRe, Horst, Horststral3e, Jagerstralle (Nr. 1-17 und 2-18), Jahnstral3e,
Kaiserstral3e, KarlstraBe (nur Nr. 37), Kélner Stral3e (Nr. 1-29 und 6-48), Kirchstral3e,
KdnigstralRe (Nr. 2-16 und 19-23), Kdniggratzer Stralle (Nr. 2-12), LuisenstralRe, Martin-
Luther-Straf3e (Nr. 2-26 und 7-25), Mittelstral3e, Moltkestrafl3e (Nr. 1-15 und 2-16), Neuer
Markt, Robert-Stolz-Weg (Nr. 3-9a und 6), Schillerstral3e, Stocken (Nr. 1-7, 9, 12, 19-21),
TalstrafRe (Nr. 26-50 und 33-47), Thienhausener Straf3e (Nr. 2-10), Turnstraf3e (Nr. 2-22 und
3-21), Walder Strafl3e (Nr. 1-9 und 2-16), Wilhelmstraf3e (Nr. 1-29, 4-10 und 18-30),
Windhovel, ZeppelinstralRe (Nr. 1-25a und 2-24).

Die Umgrenzung des raumlichen Geltungsbereichs ist als rote Umrandung in dem als
Anlage 1 beiliegenden Plan dargestellt. Der Plan ist Bestandteil dieser Satzung.

§ 2 Sachlicher Geltungsbereich

(1) Diese Satzung gilt fir Werbeanlagen, die nach der Bauordnung fir das Land Nordrhein-
Westfalen in der jeweils giltigen Fassung genehmigungspflichtig sind und fir privatgewerb-
liche Nutzungen des 6ffentlichen Raums im Rahmen von Sondernutzungserlaubnissen.

(2) Innerhalb des Denkmalbereichs Il ,Stadtmitte Haan" gilt zusatzlich die Satzung fir den
Denkmalbereich 1l vom 18.11.1985.

Demnach bedarf im Denkmalbereich Il, unabhangig von baurechtlichen Genehmigungen, der
Erlaubnis der Unteren Denkmalbehérde entsprechend 8 9 DSchG NW, wer
a) bauliche Anlagen, auch wenn sie keine Denkmaler sind, beseitigen, verandern, an
einen anderen Ort verbringen oder die bisherige Nutzung andern will,
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b) bauliche Anlagen errichten will, wenn hierdurch das Erscheinungsbild des
Denkmalbereiches beeintrachtigt wird.

Die Erlaubnispflicht nach dieser Satzung gilt auch dann, wenn die baulichen MalZhahmen
nach der Bauordnung fiir das Land Nordrhein-Westfalen vom 1. Marz 2000 (GV. NRW. S.
256), zuletzt geandert durch Artikel 2 des Gesetzes vom 20. Mai 2014 (GV. NRW. S. 294)
bauaufsichtlich genehmigungsfrei sind. Die Erlaubnis kann mit Auflagen und Bedingungen
erteilt werden, wenn diese zur Wahrung der denkmalpflegerischen Eigenart erforderlich sind.

(3) Der § 6 Abs. 4 und die 88 9 bis 11 gelten in Verbindung
« mit der Sondernutzungssatzung der Stadt Haan vom 20.05.1988 und
« mit der Plakatierungssatzung der Stadt Haan vom 04.05.2010.

(4) Die Vorschriften dieser Satzung sind nicht anzuwenden, wenn in Bebauungsplanen
innerhalb des rdumlichen Geltungsbereiches abweichende Festsetzungen tber die
Gestaltung von Werbeanlagen getroffen sind.

(5) Fur legal bestehende Werbeanlagen, die vor Inkrafttreten dieser Satzung an Gebauden
genehmigt wurden, gelten die Vorschriften dieser Satzung erst bei Anderung oder
Erneuerung der Anlagen.

(6) Unberthrt bleiben die Regelungen, welche die Anbringung von Werbeanlagen auf
offentlichen Strafl3en, Wegen und Platzen aus Griinden der Verkehrssicherheit regeln.

(7) Abweichende Anforderungen aufgrund der Bestimmungen des Denkmalschutzgesetzes
Nordrhein-Westfalen (DSchG NRW) bleiben durch diese Gestaltungssatzung unberihrt.
Insbesondere wird die denkmalschutzrechtliche Genehmigung fir MalRnahmen, welche die
Tatbestandsmerkmale des 8 9 DSchG NRW erflillen, durch diese Satzung nicht ersetzt.

- Werbeanlagen -

§ 3 Grundsatze der Gestaltung

(1) Werbeanlagen aller Art, die auf den offentlichen Raum wirken, sind in ihrer Gesamtheit so
auszufihren, dass das Straf3enbild nicht beeintrachtigt wird und ein gestalterischer Bezug
zum Erscheinungsbild der Innenstadt erhalten bleibt beziehungsweise wieder entsteht.

(2) Werbeanlagen (inkl. Unterkonstruktion) missen sich in das Bild der Innenstadt und die
nahere Umgebung einfugen. Sie haben sich nach Umfang, Anordnung, Werkstoff, Farbe und
Gestaltung dem Bauwerk anzupassen und dirfen gliedernde bzw. stilbildende
Fassadenelemente in ihrer Wirkung nicht beeintrachtigen. Eine durch Fensterachsen,
Gesimse oder Fachwerkstruktur gepréagte Fassadengliederung darf nicht tberformt werden.

(3) Werbeanlagen sind grundsatzlich nur an dem Gebaude zulassig, in dem sich der Betrieb
befindet (Statte der Leistung). Eine Ausnahme bilden Betriebsstandorte in einer Passage
bzw. in einem Hinterhof. Hier kbnnen Werbeanlagen auch auf3erhalb des eigentlichen
Betriebsgeb&udes im Eingangsbereich der Passage bzw. am Vorderhaus in gestalterischer
Abstimmung mit den Werbeanlagen anderer Betriebe angeordnet werden.

(4) Je Betrieb dirfen maximal zwei mit dem Gebaude baulich verbundene Werbeanlagen,
davon hochstens eine vertikale Werbeanlage oder Ausleger, angeordnet werden.

(5) Mehrere Werbeanlagen eines Betriebes an einem Gebaude sind hinsichtlich Art, GroR3e,
Gestaltung (Material- und Farbwahl), Anbringung und Beleuchtung aufeinander
abzustimmen. Werbeanlagen verschiedener Betriebe in einem Gebaude sind ebenfalls
hinsichtlich Art und Gré3e einander anzupassen.

(6) Mit der Werbeanlage darf hauptséachlich nur auf den Namen und die Art des Betriebes
(Eigenwerbung) hingewiesen werden. Produktwerbungen sind nur in deutlich
untergeordneter Grol3e und Art zulassig.



(7) Nach Geschéaftsaufgabe sind alle Werbeanlagen einschlief3lich der Unterkonstruktion
vom Betriebsinhaber/Eigentimer zuriickzubauen und der Ursprungszustand der Fassade ist
wiederherzustellen.

8 4 Horizontale Werbeanlagen (Flachwerbeanlagen und ~ Werbeschriften)

(1) Art und Ort der Anbringung an der Gebaudefassade

Horizontale Werbeanlagen sind parallel zur stralRenseitigen Geb&udefassade und unterhalb
der Fenster des 1. Obergeschosses anzuordnen. Bei Fassaden mit Vordachern bzw.
Kragplatten ist die Werbeanlage oberhalb des Vordaches bzw. der Kragplatte anzuordnen.

Die schréage Anordnung von Werbeanlagen bzw. Schriftziigen ist nicht zulassig. Die
Anordnung der horizontalen Werbeanlage muss auf die Gliederung der Fassade abgestimmt
sein und darf die gliedernden und stilbildenden Fassadenelemente (z. B. Gesimse, Pilaster,
Lisenen, Erker) nicht Giberdecken bzw. in ihrer Wirkung beeintrachtigen.

(2) Art und GrolRe der horizontalen Werbeanlage

Zulassig sind nur baukérperlich getrennte Einzelbuchstaben oder zusammenhangende
Schriftziige in Schreibschrift sowie Firmenlogos (keine Flach- oder Leuchtk&sten mit
Schriftzug o. a. als Werbeuntergrund). Die Gro3e der Einzelbuchstaben, Schriftzige und
Logos darf eine Hohe von 75 cm und eine Tiefe von 15 cm nicht Gberschreiten.

(3) Lange der horizontalen Werbeanlage

Die Gesamtlange von horizontalen Werbeanlagen darf zwei Drittel der jeweiligen Fassaden
(-abschnitts-) breite, maximal jedoch 6,0 m nicht tberschreiten. Als Lange gilt der Abstand
zwischen den beiden am weitesten von einander entfernt liegenden Auf3enkanten der
Werbeanlagen.

(4) Abstande der horizontalen Werbeanlage

Horizontale Werbeanlagen mussen einen Abstand von mindestens 50 cm zu
GebaudeaulRenkanten (bzw. bei aneinander gebauten Gebauden zu seitlichen
Grundstiicksgrenzen) und benachbarten Werbeanlagen einhalten. Uber die
GebaudeaulRenkanten hinausgreifende oder Uber mehrere Gebaudefassaden verlaufende
Werbeanlagen sind unzulassig.

8 5 Ausleger und vertikale Werbeanlagen

(1) Anordnung an der Gebaudefassade

Ausleger und vertikale Werbeanlagen sind senkrecht zur stral3enseitigen Gebaudefassade
anzubringen. Die schrage Anordnung von Werbeanlagen bzw. Schriftziigen ist nicht
zulassig. Je Betrieb kann entweder ein Ausleger oder eine vertikale Werbeanlage an einem
Gebaude angeordnet werden.

(2) Abstimmung auf die Fassadengliederung

Die Anordnung der Werbeanlage muss auf die Gliederung der Fassade abgestimmt sein und
darf die gliedernden und stilbildenden Fassadenelemente (z. B. Gesimse, Stitzen, Pfeiler,
Pilaster, Lisenen, Erker) nicht Gberdecken bzw. in ihrer Wirkung beeintrachtigen.

Bei Fassaden mit Vordachern bzw. Kragplatten ist die Werbeanlage oberhalb des Vordaches
bzw. der Kragplatte anzuordnen. Ausleger sind dabei unterhalb der Fenster des 1. Oberge-
schosses anzuordnen. Vertikale Werbeanlagen dirfen die Trauflinie des Gebaudes nicht
uberschreiten.

(3) Anordnung von vertikalen Werbeanlagen

Vertikale Werbeanlagen sind aufgrund ihrer starken Fernwirkung ausschlief3lich an
Gebaudefassaden entlang des Hauptstral3enzuges (KaiserstraRe/Bahnhofstral3e) sowie an
Gebéauden mit mehrgeschossiger, gewerblicher Hauptnutzung (z. B. Kaufhaus, Hotel)
zulassig. Hierbei kann je Gebaude maximal eine vertikale Werbeanlage angeordnet werden,
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diese kann jedoch aus mehreren, hinsichtlich der Werbebotschaft zusammenh&ngenden
Bauteilen bestehen.

(4) Art und GrolRRe eines Auslegers
Die GroR3e des Auslegers (ohne Unterkonstruktion) darf folgende Mal3e nicht Gberschreiten:

- Ho6he: 100 cm;
- Breite: 80 cm;
- Starke: 15 cm.

(5) Abstande von Auslegern bzw. vertikalen Werbeanlagen

Bei der Anordnung eines Auslegers bzw. einer vertikalen Werbeanlage ist darauf zu achten,
dass fir die anderen Nutzungen in den Obergeschossen keine Sichtbeeintréachtigung oder
Storungen durch direktes Licht entstehen. Es gelten folgende Abstande von Auslegern bzw.
vertikalen Werbeanlagen:

- zu benachbarten Werbeanlagen: min. 300 cm;
- zur Gebaudefassade: min. 10 cm, max. 40 cm;
- zu Gebaudeecken und Grundsticksgrenzen: min. 50 cm;

- zu Kragplatten, Vordachern, horizontalen Werbeanlagen: min. 50 cm.

§ 6 Besonders stadtbildstorende Arten und Anordnung en von Werbeanlagen

(1) Arten von Werbeanlagen
Im Sinne der Stadtbildpflege und der harmonischen Integration in das Stadtbild sind
unzulassig:

- Werbeanlagen in Form von Wirfeln, Pyramiden, Prismen und &hnlichen geometrischen
oder figurlichen Koérpern (wie z. B. einer Giberdimensionierten Brille fir ein
Optikergeschaft);

- grelle Farbtone, Leucht-, Reflex- und Signalfarben; hierzu zahlen die in der Anlage 2
aufgefuhrten sowie die hiermit in ihrer Wirkung vergleichbaren Farben und Farbtdne
(Ausnahme: registrierte Firmen- bzw. Markenzeichen);

- leuchtintensive Anstrahlung oder Beleuchtung der Werbeanlagen bzw. der
Schaufenster;

- Verwendung von »kaltem« Licht (Farbtemperatur nicht mehr als 3.000 Kelvin);

- Werbeanlagen mit wechselndem oder bewegtem Licht (z. B. Gegen-, Wechsellicht-, Leit-
lichtanlagen, Laufbander, Bild- und Filmprojektionen);

- deutlich sichtbare Anordnung von technischem Zubehdr der Werbeanlage wie Kabelfh-
rungen, Montageleisten usw.;

- bewegliche, groRformatige Werbeanlagen, wie z. B. Fahnen, Spannbéander, Transpa-
rente sowie

- Wechselwerbeanlagen.

(2) Anordnung von Werbeanlagen

Im Sinne der Stadtbildpflege und der harmonischen Integration in das Stadtbild unzulassig ist
die Anordnung von Werbeanlagen an:

- gebaudegliedernden, stilbildenden Architektur- und Fassadenelementen (z. B. Gesimse,
Stutzen, Pfeiler, Pilaster, Lisenen, Erker, Balkone, Loggien);

- Turen und Toren, Fensterladen, Rollladen und Jalousien;

- Markisen (mit Ausnahme eines Firmenlogos je Markise);

- Dach- und Giebelflachen oberhalb der Trauflinie bzw. oberhalb des Attikaabschlusses;
- Einfriedungen, in Vorgarten und Vorhdfen;

- Masten, Pfeiler, Saulen, Arkadenstiitzen, Lampen u. &.;
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- Baumen und Strauchern.

(3) Freistehende, ortsfeste Werbeanlagen auf privaten Grundstiicksflachen
Freistehende, ortsfeste Werbeanlagen (z. B. Werbepylone) auf privaten Grundstticksflachen
sind nicht zuléssig.

(4) »wildes Plakatieren«

Zettel- und Bogenanschlage aulRerhalb der hierflr zugelassenen Werbetrager sind
unzulassig. Als zugelassener Werbetrager gelten LitfalRsdulen oder sonst genehmigte
Informationseinrichtungen wie Schaukasten, Hinweis- und Werbetafeln, Sdulen und Vitrinen.

(5) Werbung an Giebelfassaden und Brandwanden

Werbung an Giebelfassaden und Brandwanden in Form von Bemalungen, GroRwerbetafeln,
GroRRwerbepostern u. . sind nicht zulassig (Ausnahme: historisch Uberlieferte Werbung an
Brandwénden).

§ 7 Sonstige Werbeanlagen, Hinweisschilder, Schauka  sten und
Abweichungsgestattungen

(1) Eensterwerbung

Fensterwerbung in Form von Abdeckungen, Beklebungen oder Plakatierungen ist auf
maximal 10 % der Glasflache zulassig (Ausnahme: auf 4 Wochen pro Jahr beschrankte
Sonderwerbungen wie z. B. Rabattaktionen). Fensterwerbung oberhalb des Erdgeschosses
ist grundsatzlich unzulassig.

(2) Anordnung und Gestaltung von Hinweisschildern und Schaukésten
Hinweisschilder (wie z. B. Firmenschilder) und Schaukésten (wie z. B. Speisekarten) sind
wie folgt anzuordnen bzw. zu gestalten:

- Anordnung am Betriebsstandort (Statte der Leistung), fir Betriebsstandorte in
Passagen oder im Hinterhof gilt 8§ 3 Absatz 3 dieser Satzung;

- Integration in und Abstimmung auf die Fassadengliederung (nur auf geschlossenen Fas-
sadenbereichen, keine Uberformung gliedernder Fassadenelemente);

- ein Hinweisschild je Betrieb mit einer Grél3e von maximal 0,3 gm;
- bis zu zwei Schaukasten je Betrieb mit einer Grof3e von je maximal 0,3 gm;

- gestalterische Zusammenfassung in Gruppen bei mehreren Betrieben je Gebaude / bei
Passagen;

- nur Eigenwerbung, keine Produktwerbung (Ausnahme: Getrankewerbung bei
Gastronomiebetrieben, dann aber deutlich untergeordnet).

(3) Anlassbedingte, zeitlich begrenzte Ausnahmen

- Das befristete, flachige Anbringen von Bauschildern und Hinweisen auf ausfiihrende
Baufirmen an Bauz&dunen und Baugerusten sowie das Anbringen von Werbeanlagen
anlasslich zeitlich begrenzter Veranstaltungen an der Stétte der Leistung ist
ausnahmsweise zulassig. Dies gilt ebenso fir zeitlich begrenzte kirchliche, kulturelle,
politische, sportliche u. 4. Veranstaltungen.

- Vorubergehend angebrachte Feiertags- bzw. Festtagsdekorationen (z. B. Weihnachts-/
Osterzeit, Kirmes, Haaner Sommer) sind von dieser Satzung ausgenommen.

(4) Keine Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind:
- Plaketten oder &hnliche, kleinformatige Hinweise auf Eigentimer, Stifter oder Kiinstler
an Banken, Brunnen, Plastiken oder dergleichen,

- Hinweisschilder von maximal 0,25 gm auf Name, Beruf, Offnungs- und Sprechzeiten an
Einfriedungen und Hauswanden.




§ 8 Warenautomaten

Warenautomaten sind nicht zulassig.

- erganzende Auflagen im Rahmen von Sondernutzungserlaubnissen -

§ 9 Warenauslagen

(1) Anordnung der Warenauslagen
Warenauslagen dirfen nur einreihig unmittelbar vor der Geb&udefassade des zugehdrigen
Geschéftes (Stétte der Leistung) angeordnet werden.

(2) Breite und Tiefe der Warenauslagen

Warenauslagen sollen in Summe die Halfte der Gesamt-Schaufensterbreite des Geschéftes
nicht Gberschreiten. Sie dirfen bis zu einem Viertel der Gehwegbreite, maximal aber 1 m in
den offentlichen Raum ragen.

(3) Zeitliche Beschrankung
Warenauslagen dirfen nur temporar und nicht dauerhaft im éffentlichen Raum angeordnet
werden (nur wahrend der Geschéftszeiten).

(4) Verzicht auf Produktwerbung und grelle Signalfarben
Bei den Tischen und Stéandern der Warenauslagen ist auf Produktwerbung und grelle
Signalfarben zu verzichten.

(5) Gestaltungsempfehlung
Empfohlen wird die Verwendung von hochwertigen oder kreativ gestalteten
Prasentationstischen (z. B. aus Holz).

§ 10 Mobile Werbetrager

(1) Anordnung
Je Betrieb ist maximal ein Klappstander (»Kundenstopper«) im Vorbereich des Betriebes
zulassig.

(2) Zeitliche Beschrankung
Mobile Werbetrager dirfen nur temporéar und nicht dauerhaft im 6ffentlichen Raum
angeordnet werden (nur wahrend der Geschéaftszeiten).

(3) Mobile Werbefahnen oder vergro3erte Produktimitate

Mobile Werbefahnen oder vergré3erte Produktimitate (wie z. B. Uberdimensionierte
Eishérnchen, Handys), die vergleichsweise dominant im Stra3enraum wirken, sind
unzulassig.

(4) Farbgebung von mobilen Werbetragern
Grelle, signalhafte Farben, die vergleichsweise dominant bzw. ablenkend im StralRenraum
wirken, sind zu vermeiden.

(5) Gestaltungsempfehlung
Empfohlen wird die gestalterische Bezugnahme der mobilen Werbetrager auf die
Werbeanlagen des Erdgeschosses.

§ 11 Flachen der AuRengastronomie

(1) Abtrennungen
Raumwirksame oder massive Abtrennungen vom 6ffentlichen Raum, die dem o6ffentlich-

kommunikativen Charakter entgegenstehen (»private Inseln« durch Sichtschutzwande,
Zaune o. a.) sind unzulassig. Fir eine »gefiihlte« Raumbegrenzung sind z. B.
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Sonnenschirme, bei Bedarf erganzt durch wenige Pflanzkibel o. 4. (z. B. Terrakotta-
Pflanzkibel) ausreichend.

(2) Ausfihrung der Méblierung

Bei der Mdblierung sind Materialien, die visuell hochwertig wirken (z. B. Holz, Metall,
hochwertiger Kunststoff) zu verwenden. »Massiv wirkende« Mdblierungen (z. B.
Sofalandschaften) sind unzulassig.

(3) Farbgebung der Mdblierung

Die Mdblierung ist in einer zurtickhaltenden Farbgebung (in Natur- und Pastellfarben)
vorzunehmen. »Grelle«, ablenkende, Aufmerksamkeit auf sich ziehende Farben oder stark
reflektierende Oberflachen sind unzulassig.

(4) Gestaltung der Mdéblierung

Mdblierung und Sonnenschirme sind aufeinander abgestimmt und dezent zu gestalten. Die
Aufmerksamkeit der Kunden soll durch die Qualitat, nicht durch visuelle Aufdringlichkeit
erreicht werden.

(5) Produktwerbung

Fernwirksame und dominante Produktwerbung (z. B. an Raumteilern oder Mdblierung) ist
unzulassig. Produktwerbung darf nur deutlich untergeordnet und zuriickhaltend in
Erscheinung treten.

(6) Befestigung der Méblierung
Fest montierte Méblierung bzw. Sonnenschirme sind unzulassig. Der temporare Charakter
der Aul3engastronomie ist zu beachten.

Schlussvorschriften

§ 12 Abweichungen — Ausnahmegenehmigungen

Von den Vorschriften dieser Satzung kann in begriindeten Fallen gemai § 86 Absatz 5
BauO NRW in Verbindung mit § 73 BauO NRW eine Abweichung erteilt werden.

§ 13 Ordnungswidrigkeiten

(1) Ordnungswidrig im Sinne des § 84 Absatz 1 Nummer 20 BauO NRW handelt, wer
vorsatzlich oder fahrlassig entgegen der Festsetzungen der 88 2 bis 10 dieser Satzung
MafZnahmen durchfihrt beziehungsweise unterlasst.

(2) Diese Ordnungswidrigkeiten kénnen gemaf § 84 Absatz 3 BauO NRW mit einer
Geldbul3e bis zu 50.000,- Euro geahndet werden.

§ 14 Inkrafttreten
Die Satzung tritt am Tage nach ihrer Bekanntmachung in Kraft.






Unzuldssige Farben gemal §8 6 Absatz 1

Hierzu zahlen folgende Farben und Farbtone:

RAL 1003, signalgelb
RAL 1016, schwefelgelb
RAL 1021, cadmiumgelb
RAL 1026, leuchtgelb
RAL 1028, melonengelb
RAL 2002, blutorange
RAL 2003, pastellorange
RAL 2005, leuchtorange
RAL 2007, leuchthellorange
RAL 2008, hellrotorange
RAL 2010, signalorange
RAL 3001, signalrot
RAL 3015, hellrosa

RAL 3018, erdbeerrot
RAL 3024, leuchtrot
RAL 3026, leuchthellrot
RAL 4003, erikaviolett
RAL 4005, blaulila

RAL 4008, signalviolett
RAL 5005, signalblau
RAL 6018, gelbgriin
RAL 6032, signalgriin

sowie

Farben der Sonderfarbenreine RAL F 7 (Reflexfarben):

RAL 2006, RAL 3019, RAL 3030, RAL 5016, RAL 6030,
RAL 8026, RAL 9014, RAL 9019

und

Farben der Sonderfarbenreine RAL F 81 (Farben im StralRenverkehr):

Anlage 2

RAL 1023, RAL 2009, RAL 3020, RAL 4006, RAL 5017, RAL 6024, RAL 7042,

RAL 7043, RAL 9016, RAL 9017.
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